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SOME eli
sosiaalinen media




- jokaisella on omanlainen
SOME-polku ja SOME-kokemus

- jokainen SOME-sovellus on
jokaisella erilainen (personoitu)
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SOME-polkuni ja —kokemuksiani 1/4

* 1990-luvulla keskustelua uutisryhmissa (newsgroups)

* Kansainvalista ja kotimaista taitoluistelu-keskustelua ym.
(kahden amerikkalaisen tapaaminen MM-kisoissa 1999)
-> WWW-keskustelufoorumit (esim. FSUniverse)

* Keskustelua www-foorumeilla 1990-luvulta asti

* Talentumin perustama Duuni.net (1996-2003)

* Aktiiviporukka perusti 2003 oman Aulabaari.net
* Toimii edelleen, mutta hiipunut. Samoja henkilditd nyt Facebookissa.

_* Vuosikymmenia kestdneitd tuttavuuksia ja ystavyyksia, jopa
‘ --,___ioliittojakin. Tavattu miiteissa ja muuten. Autettu toisiamme.
urattu toistemme eldmdnvaiheita.
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SOME-polkuni ja —kokemuksiani 2/4

* Facebook: 2007-
f * Omalla profiililla pdivittdin (julkaisuja, kuvia)

FacebOOR * Kavereita, ryhmia, yhteisoja, yrityksia
* Espoon Jaataiturit —profiililla vuosia, nyt muut
* Leppadvaaran seniorit ry —profiililla 2024 -

* Twitter -> X: 2009-

* Seuraan 884 henkilod, yhteisod, uutislahdetta
* Nayttaa paljon muitakin

~ * Tarkead uutislahde, jos tapahtuu jotain akillista
‘V hemmdn itse julkaisen/keskustelen
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SOME-polkuni ja —kokemuksiani 3/4

* Instagram: 2013- (aktiivisemmmin 2016-)

: * Omalla profiililla viikottain ja vahan muillakin
[ agram * Seuraan tuttuja, esiintyjid, urheilijoita, yhteisoja
* Leppdvaaran seniorit —profiililla (tulossa)

* Youtube

* Passiivista kayttod vain

* Bluesky

* Vain pieni kokeilu 2024
. ° Xin kilpailija, sen kaltainen

=
SR
R

Bluesky
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SOME-polkuni ja —kokemuksiani 4/4

* Tarked elamanrikastuttaja ja ystavyyksien luoja ja
elvyttdja (esim. serkusryhma FB:ssd)

* Paikallista tietoa ja keskustelua (AsOy, kotipaikka yms)

* Omilla julkaisuillaan ja kommenteillaan saa
vastakaikua (tyylistd riippuen hyvad tai repivad)

* Kannattaa aina harkita, mita julkaisee elamastaan ja

stadn (julkisesti tai kavereilleen)




Oma SOME-polkusi
ja —kokemuksiasi?

Haluatko kertoa ja mita?

P
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Eri-ikdisilla erilaisia SOME-polkuja

* Mielenkiintoista kuunneltavaa YLE Areenassa:
* 7 jaksoaq, 2024
 Lahinnd vuonna 2000

teini-ikaisia olleiden

-

(milleniaalien) kokemuksista ”KKME”\A

Tykkaa ja jaa — elamamme somessa

A

* Ja yleisestd kehityksestd
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Milleniaalit

* Hekin alkuun: poytakone + lankapuhelin + modeemi

* IRC, sitten IRC galleria (‘galtsu’) jo Habbo Hotel

* Erilaisia alustoja ja foorumeita (suomi24, vauva.fi ym.)
* Blogien kulta-aika 2005

* Sometuottajat, bloggaajat

* Messenger (Mese), Facebook (2007), Instagram, Twitter

* g globaaleja yhteisdjd arjessa




SOME ja nuoret —tutkimus (ebrand.fi ZV

* Kyselyn mukaan suomalaisnuorten suosituimmat sosiaalisen
median palvelut ovat WhatsApp, YouTube, Instagram, Spotify,
Snapchat, TikTok, Facebook, Discord, Pinterest ja Jodel.
Kyselyyn vastanneista perati 93 % kayttaa WhatsAppia,
YouTubea 88 % ja Instagramia 82 %. Spotify on neljas 80 %

kayttoasteella. Snapchatia kayttaa 75 % vastaajista. Taman

jalkeen palveluiden suosio selvasti hajaantuu.




SOMEssa

markkinoinnin
kohteena

* SOMEssa olemme monenlaisen
markkinoinnin kohteena

* Pienetkin yritykset tavoittavat
suuria joukkoja

* Olen loytanyt kotimaisia
vaatteita, sukkia, harrastuksia
ja asunnon!

* Mikad markkinointi
on purrut teihin?
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Vinkkeja ja
varoituksia

P




Vinkkeji ja varoituksia: Facebook

0 Q, Hae Facebookista
ﬁ Ulla-Maija Haimi

; Kaverit

® Muistot

. Tallennettu

ﬂ Marketplace

6 Syétteet

v Nayts lisas

Omat oikopolut

@ Leppdvaaran seniorit ry
b Leppdvaara

l

Algoritmit ohjaavat, mité kulloinkin naet.

Jos et nde, mita haluat, kéiyta HAKUA! Sen
kaytto vaikuttaa algoritmienkin toimintaan.

Kaverit: pyyda kaveriksi ja poista kaveruuksia.

Paljon mielenkiintoisia ryhmié (hakemalla
I6ytyy): liity / eroa.

Omat oikopolut .

saada nakyvyysoletuksia (yleisesti ja
julkaisuittain).

A& kerro, missd olet vaan missé olit.

Mita muuta?
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Vinkkeja ja varoituksia: Instagram, kuvat, videot

* Instagramissa ja muualla mieti tarkkaan, mita kuvia
ja videoita julkaiset (etenkin muista ihmisistd).

* Etsi mielenkiintoisia seurattavia (tuttuja, tunnettuja,
henkil6itd, yhteisoja, yrityksid)

* Seuraamisesi voi auttaa esim. nuoria urheilijoita

tukijoiden saamisessa.

N 3
st \ =
e h
‘:A

Mita muuta?
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Vinkkeji ja varoituksia: X ja muut keskustelualustat

* Etsi mielenkiintoisia seurattavia (tuttuja, tunnettuja,
henkil6itd, yhteis6ja, yrityksid, uutisldhteitd)

* Voi olla paras tietoldhde dkillisissé tilanteissa.

* Totta ja valetta tarjolla. Trollaamista ja arsyttamista.

* Julkaise keskustelunaloituksia, keskustele, luo hyvaa!

—

* Al& provosoidu! Hiljenn& tarvittaessa.

Mita muuta?




SOME:n

vaarat ja uhat

Huijarit

Algoritmit
Tietojen kaytto
Koukuttuminen
Vaikutus lapsiin ja

nuoriin
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Huijarit ja huijaukset

* Monenlaisia, aina uutta

* Tuore esimerkki vieressa

* Jos joku tuntuu olevan
liian hyvaa ollakseen
totta, se ei ole totta!

* Senioriliitolla on hyvaa
koulutusmateriaalia

& 6

Mita muuta?

& 6
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Moi, voitko antaa
puhelinnumerosi? @ ¢

Puhelinnumeroni on 04C 3

Osallistun KESKOn jarjestamaan
kilpailuun. Tarvitsen viela 1 aanta
voittaakseni.

Saat minulta tekstiviestin. Voitko
lahettaa minulle saamasi koodin?
Jos voitan, voimme jakaa voitot.
Kiitos paljon.

Onko se ok ?(&2 =

Ulla Okei? @

Taman taytyy olla joku huijaus.

Se ei ole huijaus, alkaa huoliko,
olemme tehneet sen monta kertaa
perheeni kanssa, ei ongelmia,
okei?®

Saitko tekstiviestikoodin? &3




Kaiken takana on

mita?

Asiasta on kirjoitettu paljon, mm.:

PERTTU

E - N
v E
A R"

oka jokaisen
jan pitaisi lukea
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Kaiken takana miti?

* Huomiotalous: Mihin huomio ohjataan?

* Tietojen keruu ihmisistd (profilointi, tietovarasto ym.)
* Meitd myydaadn markkinoijille

e Koukuttuminen (tykkdykset, kommentit, ilmoitukset)

* Mita kohti? Metaversumi? Virtuaalinen maailma?

* Lapset ja nuoret? Multimediasukupolvi?
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