LEDAREN

Okade rapporteringsskyldigheter och
fOretagsverksamhetskoncentration

a sidan 12 i denna tidning finns en ar-

tikel om den vixande skyldigheten for

livsmedelsforetag att rapportera om

héllbarheten i sin verksamhet. Inom en
snar framtid séags skyldigheterna i allt hogre grad
komma att gilla smd och medelstora foretag. I
artikeln namns CSRD Reporting Directive, Cor-
porate Social Responsibility Directive (CSDDD),
EU:s skogsavverkningsforordning och milj6led-
ningssystemet ISO 14001 som exempel péa 6k-
ande rapporteringsskyldigheter.

av tankande som dr 6nskvirt fran handelns sida,
eftersom det gor det mojligt for handeln att silja
produkter billigt till konsumenten. Och sérskilt
billigt nér butiken dessutom prutar pé sin egen
forsdljningsprovision. Av olika skil dr de chefer
(inklusive kdpmén) som ansvarar for inkops-
beslut och prissittning inom detaljhandeln ofta
“nyckelassistenter” till de stora foretagen nar de
tar 6ver marknaden och nir verksamheten kon-
centreras till ett allt mindre antal stora foretag.
Prissdttningen av produkter paverkas dérfor av

Aven inom dagligvaruhandeln verkar hallbar-
het vara den radande trenden. Olika detaljhan-
delskedjor skickar ut olika forfragningar till livs-
medelsforetag, ddr foretagen bor rapportera om
deras egna ansvar. Dessa skickas till allt mindre
foretag, dven om det dnnu inte finns nagon rtts-
lig grund for att gora det. Livsmedelshandlarna dr
nu sd "proaktiva” att de "blindas” av den inbérdes
konkurrensen om vem som &r mest ansvarsfull.
Ingen verkar vara intresserad av hur sma och
medelstora foretag ska fa tid och mojlighet att
uppfylla alla sina nuvarande och framtida rap-

Politikernas och
tidnsteménnens énskan
att 6ka byrakratin for
fOretagen ar oandlig.
Affarskedjorna verkar
férvarra situationen
genom sina egna
handlingar.

manga olika faktorer, ibland ganska drastiska s-
dana. Konsumenterna r tyviarr forst och framst
intresserade av priset pa en produkt, och forst
senare kanske de angrar det minskade urvalet.
Smé och medelstora foretag maste huvudsak-
ligen bara buga sig i 6dmjukhet och tacksamhet
infér de personer som ansvarar for detaljhan-
delns urvalsbeslut for att 6ver huvud taget fa sina
produkter pa hyllorna. Hyllutrymmet i butiken
tylls forst av produkter fran nationella bagerier,
sedan av handelns egna marken och importerade
produkter och forst dérefter funderar butiken pa

porteringsskyldigheter. Vad som verkar vara vik-
tigare dr att spara hundratals sidor med rapporter som ser bra ut
i”6-mappen”.

Politikernas och tjansteménnens 6nskan att 6ka byrékratin for
foretagen dr oandlig. Affarskedjorna verkar forvirra situationen
genom sina egna handlingar. Men innebér “ansvarstagande” en
enkelriktad gata, enbart for leverantorer?

Man skulle kunna tanka sig att ett ansvarsfullt beteende ocksa
omfattar hur och pa vilket sitt produkter fran sméa och med-
elstora foretag gors tillgangliga for konsumenterna i butikerna.
En foretradare for ett mindre bageri ringde mig for en kort tid
sedan och berittade dngestfyllt att en pase med frallor av samma
typ och storlek fran dem och ett annat bageri saldes i butikerna
for cirka 1,5 euro mer 4n en liknande péase med frallor fran ett
stort nationellt bageri. Och “naturligtvis” dr pasarna frén det stora
bageriet béttre exponerade i butikerna. Foretagaren sa att detta
ar en valkidnd “nationell sedvinja’, sd naturligtvis kan eller vagar
han inte ta upp fragan med butiksrepresentanten.

Det ér i och for sig bra att ha ett utbud av bageriprodukter
till olika priser, eftersom konsumenterna ocksa har olika kop-
kraft och butiken kan visa omviérlden att konkurrensen i butiken
fungerar. Men om handelns férsiljningsprovision for likvirdiga
produkter ér ldgre for stora bagerier dn for smd och medelstora
bagerier, kan man fraga sig hur ansvarsfull en sadan politik ér.
Den ir nog laglig. Aterforsiljarna har, och bor ha, all makt att
bestdmma hur de prissétter sina produkter. Bagerier vet ocksa att
ett stt att erovra fler marknader ér att erbjuda produkter till buti-
ken genom aggressiv (under)prisséttning. Detta dr ocksd den typ
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vilka andra bageriers produkter man eventuellt
annu kunde ta till forsiljning. Det dr dock tur f6r de mindre bage-
rierna och for den finska brodkulturen i stort att brédavdelning-
en 4r nastan det enda stéllet i butiken dér livsmedelsbutikerna
kan differentiera sig fran sina konkurrenter. Annars ser alla slags
“prismor och citymarketar” o.s.v., ut som kopior av varandra,
bortsett fran butikernas firgschema.

Ar 2015 skrev jag en ledare for denna tidning med rubriken
“Fri konkurrens - stora vixer, smd vissnar™. Jag minns att efter
den artikeln sa den davarande Vd:n for ett stort nationellt bageri
till mig att "du far inte lingre skriva sidana ledarartiklar mot fri
konkurrens”. Jag sa till honom att han bara ansag att konkur-
rensen var fri nar den gillande konkurrenslagstiftningen gyn-
nade dem mer 4n deras konkurrenter. Och han borde forsta att
konkurrens dr och bor vara begrinsad i samhillet pa ndgot sitt,
annars skulle barnarbete vara tillatet. Men pé vilket sétt konkur-
rensen begrénsas ér i slutdndan en fraga for de politiska besluts-
fattarna att besluta om.

Man kan bra konstatera att just inget annat har forandrats pa
tio &r, forutom att det ansvar och de skyldigheter som kravs av
mindre foretag verkar 6ka, att verksamheten blir mer koncentre-
rad och att arbetstillfillena, och ddrmed konsumenternas kop-
kraft, minskar. Men det viktigaste dr att rapporterna ser bra och
ansvarsfulla ut.

Mika Vayrynen

* Lank till ledare 4/2015: Fri konkurrens - de stora viixer, de smd tynar bort
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