Urheilijoiden kaksoisurat Paijat-Hameessa

SEURASEMINAARI 11.6.2021
URHEILIJOIDEN TYOPAJA

EU lta Euroopan unlonl

2014—2020  ropen




Poimintoja Pinja Leppalan opinnaytetyosta "Urheilijan henkilobrandays,
Sosiaalinen media apuna henkilobrandayksessa”

« Urheilijan henkilobrandi on tarkea ja osa taman paivan huippu-urheilua.
Sosiaalisen median kayton koetaan myo6s olevan nykypaivana osa
ammattiurheilijoiden tyota.

« Hyvin rakennettu henkilobrandi kasvattaa urheilijan markkina-arvoa, jonka
vuoksi sen koetaan olevan osa ammattiurheilijoiden roolia. Urheilijat
tarvitsevat sponsoreita ja yhteistyokumppaneita ja vahva henkilobrandi
edesauttaa naiden saamisessa.

* Nykyaan urheilijoiden imagot voivat olla tuottoisempia markkinoida kuin
urheilijan lajitaidot, varsinkin kun tavoitellaan yhteisty6sopimuksia tai
mainoskampanjanoita.
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» Henkilobrandin ratkaisevimpia piirteitd ovat aitous ja muista erottuminen.
Henkil6brandi on mielikuva henkildsta, mutta erityisemmin vield mielikuva
henkildn osaamisesta alallaan. Kilpailuvaltti, eli erottaa henkildon oman
osaamisen muista ammattilaisista ja osaajista alalla

» Pitdd osata kommunikoida oikealla tavalla, oikeassa paikassa, oikealle
yleisélle ja oikeaan aikaan. Kohdeyleison hahmottamiseen voi lahtea
ajatuksesta: keiden tarvitsee tietda brandista, seka mita brandilla on heille
tarjottavaa.

» Henkilobrandayksessa henkild on itse oma markkinoijansa, ja hanen on itse
luotava puhetta itsestaan.

» Eri sosiaalisen median kanavilla on erilaiset oletukset siséllélle. Kun
henkil6brandayksen tavoite on mielessa, voidaan eri sosiaalisen median
kanavat mukauttaa tukemaan tavoitetta. Tarkeinta ei kuitenkaan ole
kanavien maara vaan laatu. Sosiaalisen median kanavilla, joilla ollaan, on
oltava aktiivinen. Kanavat kannattaa miettia viestinnan perusteella.
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» Henkilobrandin paras sisaltd syntyy aitoudesta ja intohimosta, aivan kuten
henkilébrandi itse rakentuu taman ymparille. Kuviin, teksteihin ja videoihin
on hyva liittdd brandin avainsanoja.

« Kanavasta riippumatta, henkilobrandin tulisi luoda kiinnostavaa ja
ajankohtaista sisaltoéa. Brandin tulisi myos kayda ja osallistua keskusteluihin
verkostoon ja kohderyhmaan kuuluvien kanssa seka antaa kunnioitusta
my0s muiden sisélldille, eli tykata ja jakaa niitd eteenpain.

» Aktiivisuus sosiaalisessa mediassa taytyy olla yndenmukaista,
asiantuntijoiden ensimmainen vinkki on yhdenmukainen julkaiseminen.
Johdonmukainen esiintyminen yleisbn sosiaalisessa mediassa auttaa
sitouttamaan. Liséksi johdonmukainen visuaalisuus ja aani auttavat brandin
tunnettavuuden kasvattamisessa sosiaalisessa mediassa. Visuaalisuus
tukee henkilébrandin identiteettia ja auttaa erottumaan joukosta.

« Urheilijan henkilbbrandayksen viitekehyksesséa kannattaa huomioida
roolimallliksi paatyminen, johon vaikuttaa esimerkiksi urheilusuoritukset,
henkilon vetovoima ja elamantyyli.
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« Minkalaisia mielleyhtymia sinusta haluat tulevan esiin, millaista
brandikuvaa itsestasi haluat luoda? Minkalaisia arvoja haluat valittaa?

« Miten tuot yllamainittuja esiin? Minkalaisia valineita kaytat (esim
some, mitkd kanavat jne) ja miten niitd hyddynnetaan ja kenelle
viestitdan? Minkalaista sisaltoa tuotat?

« Mihin firmoihin tai mahdollisiin yhteistydkumppaneihin voisi olla
yhtenevaisyyksia mielleyhtymien, arvojen jne osalta?

« Miten otat heihin yhteytta ja mita tarjoat? Miten hinnoittelet itsesi?
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« Lauran kokemukset ja nakemykset edellisiin kysymyksiin
« Urheilijoiden oma tyosto, kysykaa tyoston varrella rohkeasti jeesia

« Esittelyt yhteisesti ja Lauran kommentit niihin

DA raijat-Hameen ¢ LAB University of
PHura ) LIIKUNTA JA URHEILU N\ Applied Sciences E U : lta
6

Euroopan unioni
201 4_202 O Euroopan aluekehitysrahasto

Euroopan sosiaalirahasto



Euroopan unioni
20" 4_2020 Euroopan aluekehitysrahasto

Euroopan sosiaalirahasto

PHU DR Paijat-Hameen LAB University of ERE
ijat-

ra ) LIIKUNTA JA URHEILU x Applied Seiorics E U : l.t 1

.



