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Erikoistunut kiertotalouden
yritysten verkkokauppojen
kasvattamiseen jotta voimme
tehda second-handin loytamisesta
Ja ostamisesta yhta helppoa kuin
uuden

Keskitymme datalla ohjaamiseen,
testaamiseen ja tulokselliseen
mainontaan auttaen asiakkaitamme
kannattavan liiketoiminnan
kasvattamisessa
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Tiina-Elina Rouhiainen
Kestava Kasvu Oy perustaja, hakumainonnan asiantuntija

Tyoskennellyt Dublinissa Googlella ja HubSpotilla ja
Suomessa markkinointi toimistoissa mm. Fazerin, Moi
Mobiilin, Finnish Design Shopin ja Tori.fi kanssa.
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Martina Piira
Sosiaalisen median asiantuntija

seka orgaanisen sosiaalisen median parissa mm. Sokos
Hotelleiden, Arkivé Atelierin ja Osmian kanssa.
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Koska Second-hand tuotteita on vain

Tuotteiden

yksi, miten algoritmi voi oppia

prioriSOi nti tuotteiden myynnillisen potentiaalin?
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Milla perustein
tuotepohjainen
mainonta toimii?

Verkkokaupan markkinoinnissa
valtaosa myynnista tulee
tuotepohjaisesta mainonnasta.

Perinteisessa verkkokaupassa

historiallisesti tuoneet eniten myyntia.

Miten nain toimivassa algoritmissa kay
toimialan jossa tuotteet myydaan vain

kerran?

Search...

Al Images Products Productsites Videos Web News More ~
Reviews Buy For Sale Price Online Man Used
Sponsored
SALE SALE SALE )i
-
Flos Snoopy Muuto Oslo 2- Sofacompany Vintage Swedese Lamino
poytavalaisin istuttava sohva Dylan rahi kirjoituspoyta nojatuoli
€799 €899 €1068 €297 €349 €475 €1189 €4399
Mjuk Mjuk Mjuk Mjuk Mjuk
Free shipping Free shipping Free shipping Free shipping Free shipping
Used Used Used Used Used
By Google By Google By Google By Google By Google
Sponsored
Mjuk

mjuk .
https://www.mjukhome.com

Tee huonekaluloytaja | Vahenna havikkia | Mjuk

Auta vahentamaan huonekaluhavikkia - Loyda kotiin kevyesti kdytettyja design huonekaluja jopa 80%
huokeampaan hintaan!



Tuotepriorisointi

Second-hand liiketoiminnassa tuotteiden
myynnillisyytta ei voida arvioida

tuotekohtaisesti, koska ne myydaan vain kerran.

Talloin taytyy tarkastella mita attribuutteja
tuotteessa on, jotka voidaan yhdistaa historian
muihin tuotteisiin ja nain arvioida tuotteen
myynnillinen potentiaali.

Lamino nojatuoli

Swedese

1189 €

Tuotekategoria
Nojatuolit

Brandi
Swedese

Kunto
Ensiluokkainen
Vari
Puu/harmaa
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Tuotteiden priorisointi

Tuotteiden myynnillisyytta arvioidaan

tuotetietojen sijasta tuotteiden attribuuteilla

kuten brandi, valmistaja, tuotekategoria, kate
materiaali, kunto, koko, genre, vari, tyyli,

hintaluokka, kate, kuinka kauan tuote on

Seurataan kaikista tuotteista miten kyseiset

attribuutit brandi, valmistaja, kategoria, genre

ja/tai tuotetasolla vaikuttavat myynnillisyyteen kunto
ja lasketaan yhteen niiden potentiaali perustuen
historiadataan.

valmistaja
10

8

6

materiaali

tuotekategoria

~ hintaluokka
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Tuotepriorisointi

pisteet max

valmistaja . " Lamino nojatuoli
tuotekategoria 8 10 Swedese
hintaluokka 7 10
materiaali 4 10 'I 189 €
kunto 10 10
kate 8 10 Tuotekategoria
Nojatuolit
pisteet 47 / 60 -
Swedese

Kunto
Ensiluokkainen

to p 1 5% Puu/ harras
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Validointi

Pisteytysta rakentaessa katsotaan
attribuuttien valiset painotuksen ja
validoidaan data ennen mallin kayttoonottoa
historiadatalla.

Jokaisessa bucketissa on yhta paljon
tuotteita. Historiallisesti sessiot tuotesivulla
ovat jakautuneet tasaisesti joka kertoo ettei
mainonta ole osannut kohdistaa myynnilliseen
potentiaaliin. Tuotto on kuitenkin
merkittavasti korkeampi kolmessa parhaassa
pisteryhmassa.

Historiaa tarkastellaa edelliselta 24 kk

History - all points

gross revenue == sessions

number of items



Tuotepriorisointi mainonnassa

Tuotteet

Google Ads:

Varataan valtaosa budjetista tuotteille joiden
myynnillinen potentiaali on attribuuttien
perusteella korkein. Kun haetaan vintage

senkkia, naytetaan se joka todennakoisesti myy.

Meta Ads:
Nostetaan prospektoivassa kampanjoissa 10-8

Uutiskirjeet ja verkkosivut:
Nostetaan priorisointimallin perusteella
parhaimpia tuotteita esiin.

Tuolt&nojatuolit  Sohvat  Poydit  Hylyttv-tasot&sdlytys  Valaisimet  Sisustusesinest  Ulkokalusteet  Singyt  Tekstillitjamatot

Suositut filtterit

Morkki  Kunto Vil Leveys  Sywyys  Korkeus  Hinta  Kaikkl filtterit if}

0 Aseta hakuvahti Uusimmat ensin
prom— ] @ s @D i Q@ oo @Y romin o
L .
o o
Risaberga tuoll rottinki, 2 kpl setti 2kpl  Elise 3-istuttava divaanisohva beige Tkl Lucky Diamond singynpaty 160 cmbeige 1 kpl
110€ 430€ .2 Suositushinta n. 261 € 1 € 170 € 200€ 4.0 Suositushinta n. 346 €
e ) - - o

3
Roots Living Pile Viscose matto 170x240... 1k Brita Sweden Poppy Pink paivipeite 260x... 2kpi  Gubi Ts konsolipdyt marmori
Suositushintan 1928€ 127 € 4566

983 ¢ 576

Ensauoknamen

@ | e @Y i

Suoshtushintan 228€ 1147 € #3486 v ur Suositushintan. 1999 €

@ e ®
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Mainoskanavissa

Priorisoinnin seurauksena voimme jakaa
budjettia enemman top tuotteille ja nostaa
naiden nakyvyytta.

Taman lisaksi voimme olettaa etta saamme
nama tuotteen myytya korkemmalla ROAS
targetilla kuin huonommin myyvat tuotteet.

Rajallisella budjetilla voimme myos rajata
mainonnasta taysin ulkopuolelle tuotteet jolilla el
ole myynnillista potentiaalia kasvattaaksemme
markkinoinnin ROASa entisestaan.

tuotteet | budjetti
kampanja1 | top 20% 60%

tuotteista budjetista
kampanja2 | top 21-50% | 30%

tuotteista budjetista
kampanja 3 | alimmat 10% 600%

50% budjetista

tuotteista
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Tulokset

Pisteytysmalli vietiin mainoskanaviin (Meta ja
Google Ads jossa korkeimmille pisteryhmille
annettiin valtaosa budjetista. Sessiot
tuotteilla ovat nyt pisteiden kanssa synkassa.

Tuloksina saatiin jo ensimmaisen kuukauden
aikana kummastakin mainoskanavasta
ostoskorin lisayksi 150% enemman kuin ennen
ja myyntia 76% enemman. Nyt tyostamme
ostojen kasvatusta implementoimalla
pistemalli myos verkkosivulle jossa etusivulla
ja kategoriasivuilla naytetaan pistemallin
suosimassa jarjestyksessa tuotteet ja
nostamalla myynnillisia tuotteita
uutiskirjeautomaatioilla.

Validation - Last month

—— Number of items

[ Sessions

—— Median numb. of days in sale
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Datan hyodyntaminen

Osto, hinnoittelu, kysynnan
ennustaminen, varastonhallinta,
varmistetaan etta varastossa on oikeita
tuotteita jotta myynti jatkuu

Kehitteilla data jolla voi tehda useiden
attribuuttien perusteella hinnoittelua
tavoite varastonkierron saavuttamiseksi.
Nain vahennetaan seka hinnoitteluun
kaytettya tyoaikaa etta tuotteiden yli- ja
alihinnoittelua.

- Brand points

Brand name @

Quickest product sold  Median price

(2years)  Highest price (2 years)

ledian price (2 years)  Highest orice (2 wears)

»oo

Lowest price (2 Average time to .
years) sold Ininventory  Points @

i

30000 x
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Skaalautuva, ajantasainen,

Haku mainonnan automaattinen ja todistetusti

halvempi seka tehokkaampi

automaatio

hakumainontal
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Hakumainonnan automaatio

Hakumainonnan laajentaminen .
pohjautuen ajantasaiseen
tuotevalikoimaan.

Automaatio tehdaan
tuotefeediperusteisesti .
tuotekategorioille ja brandeille.

Hyvaksi todettuja tyokaluja esim
Channable ja DataFeedWatch

Automaattinen mainonnan skaalaus
Mainonta vain
brandeille/tuotekategorioille joita on
saatavilla

Automaattisesti lisaa ja poistaa
hakumainonnasta feediin perustuen
Tuotepohjaisen tiedon lisays
mainostekstiin kuten hinta, kunto tai

aleprosentti
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Profit pohjainen

seuranta

ROAS ei kerro tuottavuudesta.
Se pahimmillaan rajoittaa
nakyvyytta tuotteilta joiden kate on

korkea mutta hinta matala.
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Profitpohjainen markkinointi

Siirtymalla ROAS pohjaisesta bidauksesta
POAS pohjaiseen, voidaan varmistaa etta
ROAS bidaus ei aliarvioi tuotteita joissa break::\:g‘re'ltROAS
hinnasta huolimatta kate on korkeampi, w0 1 gt 0T Tt
eika ylipanosta kun tuotteen hinta on

korkea, mutta kate matala.

POAS mittauksella voimme jo Google ja
Meta Ads kayttoliittymissa varmistaa

mainonnan kannattavuuden, joka /
helpottaa mainonnan ohjaamista ja Q “
/

skaalaamista.
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Profitpohjainen markkinointi

e ProfitMetrics on tanskalainen yritys joka
mahdollistaa POAS-bidauksen lisaksi:

Mainonnan mallinnusta (MMM)
Server-side tracking
Profit konversiot / POAS bidaus Meta ja
Google Ads alustoille (tulossa muitakin
kanavia)

o  Profit pohjainen GA4 property

o  Seurannan yllapito

e Profit pohjainen bidaus tulossa myos
Googlelle, joten nyt jo kannattaa
varmistaa COGS tiedot feediin

Target
break-even ROAS,

ka.7.0
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Mainonnan
pikavinkit




Mainonnan pikavinkit

Kestava Kasvun tavoite tehda second-handista
ensisijainen kulutuksen muoto. Jotta second-
handin hankinta on loydettavissa ja helppo
ostaa ja sita priorisoidaan ennen uuden
hankintaa.

Halutaan yhdessa RENETN lailla nostaa
kiertotalouden yrityksia ja vieda
markkinaosuutta uudelta tuotannolta.

nostavat viestissaan yhteista agendaa ja
arvovalintaa - se ei ole pois myynnillisesta
vistista, vaan luo pitkaaikaisia asiakassuhteita,
joissa asiakkaan elinkaariarvo nousee ja
markkina kasvaa, kun kiertotaloudesta tulee
ensisijainen kulutuksen muoto!
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