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IDEAN NIMI:
Hassut messut — Flashmob

IDEAN KUVAUS:

Mennaan porukalla (10-15 henked) johonkin
tapahtumaan

(esim. kevatmessut, Taiteiden y©, Helsingin juhlat,
Ruisrock, Oulun kaupunkitapahtumat).

Naydaan varikkaana ja iloisena.
Luodaan positiivinen mielikuva.
Joku huomaa ja kiinnostuu.

MISSA JA MITEN IDEAA KOKEILLAAN ENSIN?

Kutsutaan mukaan flash-mobiin ja ravaytetaan.
Toimitaan akkipikaisesti — ei liikaa suunnittelua.
Spontaanius on osa ideaa — muuten ei toimi.

ENSIMMAISET KONKREETTISET ASKELEET:

Mité voidaan tehda kuukauden sisalla?

— Kéasipumput

— Teipataan nakyvasti

— Askeloidaan kokonaisuus

i Selvitetdan sallittavuus ja sdannot AANESTYSPISTEET
MITA ONGELMAA IDEA RATKAISEE: (tukkimiehen kitjanpidolla)
Miglikuvan kepeyttaminen. Paras: Il 3. Sija |
Lisda nakyvyytta. 2. sija: Il 4. Sija: |
Rakentaa positiivista organisaatiokuvaa.
PISTEET YHTEENSA: 4.58
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POTENTIAALIANALYYSI 11/15:
1. Vaikuttavuus: (4/5)
— Nakyva, herattdd huomiota
tapahtumissa.
. Jésenpotentiaali: (3/5)
— Kiinnostus heraa, mutta ei
automaattinen rekrytointimalli.
. Skaalautuvuus: (4/5)
— Helppo kopioida eri kaupungeissa.
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RISKIANALYYSI I\ I\ 6/15:

1. Sitoutumis- ja koordinointiriski: i i 2/5
— Toteutettavissa klubitasolla ilman
valtakunnallista pakkoa.

2. Brandi- ja maineriski: i i 4 3/5
— Jos toteutus lipsuu lilan “hassuksi”, voi
heikentda arvokkuusmielikuvaa.

3. Resurssi- ja toteutettavuusriski: i 1/5
— Halpa, nopea, spontaani. Matala
kustannus.

“Keksi markkinointikokeilu, joka huomataan ja tekee lions-toiminnasta nékyvampaa seka kiinnostavampaa uusille inmisille.”




